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3.1 Pojdme nakupovat!
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Nazev kratké aktivity Pojd’'me nakupovat!

Autor Jesus Melgar Tito, Spanélsko

Téma Byt na webu aktivni

Kompetence Matematické kompetence a zakladni znalosti v oblasti védy a technologii

/ komunikace v matefském jazyce/ kompetence k praci s digitalnimi
technologiemi

et Lol [VINizka ~ [V]stredni [ ] vysoka
Vékova skupina 13— 15 let
Délka trvani Série dvou hodin
Cil hodiny » Seznamit studenty s pozadim nakupovani na Internetu.
» Motivovat je, aby se zamysleli nad vyhodami a nevyhodami online
nakupu.

» Porovnat nakupovani na Internetu s tradi¢ni podobou nakupovani.

Uvod Jaky byl podle vas prvni ¢loveék, ktery si néco koupil pfes internet? Byl to
nékdo s technickymi schopnostmi? Nékdo, kdo studoval pocitacové védy?
Mozna budete prekvapeni: Pfedstavuji vam Jane Snowball, ktera v kvét-
nu 1984 prostfednictvim své televize jako prvni v historii nakoupila online.
Z nedalekého supermarketu si objednala pouze maslo, cereadlie a vajicka.

Nastroje Pocitace s internetovym pfipojenim, projektor, flipchart.

Postup

1. hodina Charakteristika

1. krok (5 minut) Zjistéte, jaky je typicky profil Clovéka, ktery dnes nakupuje online (vék,

pohlavi, zajmy atd.) Odpovida takovému profilu pani Snowball?
Nakupovani online v Cislech
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Zdroj: Ecommerce Europe

http:.//www.ecommerce-europe.eu/home
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2. krok (20 minut)

3. krok (20 minut)

2. hodina

1. krok (10 minut)

2. krok (10 minut)

(Skupinova prace) Rozeberte informace z vyse uvedené infografiky.

Podivejte se na pocet evropskych e-zakaznikl. Jaké procento obyvatel
nakupuje online? Odpovida to poctu vasich pfibuznych a kamaradu, ktefi
nakupuji online?
Dejte studentlim za ukol zjistit informace o spoluzacich a najit odpovéd
na nasledujici otazku:

» Vypocitejte procento e-zakaznikl ve vasi tfidé.

* Podivejte se na udaje o prGmérnych utratach kazdého zakaznika.

Domnivate se, ze ve tfidé bude pramér podobny?

Existuje velky rozdil mezi zapadem a dalSimi ¢astmi Evropy. Jakou to
muze mit pficinu?

Vzdy to takhle nebylo. Vyhledejte informace a vytvorte graf, do kterého
zanesete pocet obyvatel, pocet uzivatell Internetu a procento e-zakaznik(
v uplynulych péti letech. Vzristal pocCet zakaznik( kazdy rok umérné?
Pokuste se pfedpovédét vyvoj v nasledujicich péti letech.

Na obrazku jsou také udaje vztahujici se k poétu zaméstnancu v online
prodeji. Jaky na to mate nazor? Ma narust internetového prodeje vliv
na tradi¢ni obchody?

Tradi€ni versus internetové nakupovani

Porovnejte internetové nakupovani s klasickym.

Koupili jste si nékdy néco online? Proc jste nakup provedli po Internetu
a nesli jste do kamenného obchodu ve vasem mésté?

Co se ty€e prav, mame pfi nakupu online stejna prava jako pfi nakupu
v kamenném obchodé? Vzpomerite si na néjaky obchod blizko vaseho
domova. Jak by jeho provozovatelé mohli prodavat zbozi online?

Vyplnite nasledujici tabulku, uvedte vyhody a nevyhody nakupt po Internetu.

Vyhody Nevyhody

1. Mohu si koupit néco typického | 2. Nevim, zda mi obleceni bude
odjinud. sluSet.

Co nakupujeme?

Mezi nejbizarnéjsi pfedméty prodavané a zakoupené po Internetu patfi
napf. sendvic¢ s obliCejem Panny Marie, za ktery nékdo zaplatil 28 000,—
americkych dolarl, nebo pouzitd zvykacka Britney Spears pofizena
za 14 000,—americkych dolart. V jiném pfipadé udélalo 24 000 lidi finanéni
nabidku Kari Smith, aby je propagovala na svém téle. Vitézem se nako-
nec stal provozovatel online casina goldenpalace.com, ktery za vytetované
logo na jejim Cele zaplatil 37 375,— americkych dolaru.



3. krok (10 minut) Pokusili jste se nékdy prodat na Internetu své staré videohry, které uz
nehrajete? Myslite, Ze mizZe na Internetu prodavat kazdy, nebo si nejprve
musi zalozit firmu? Jaké vyrobky se podle vaseho nazoru prodavaji
na Internetu nejlépe?

Prodiskutujte se svymi spoluzéky, zda je na Internetu mozné prodavat
cokoli, €i zda existuji néjaka omezeni. Pokud ano, o jakd omezeni jde a kdo
by o nich mél rozhodovat?

Krok ¢é. 4 (10 minut) Pfi nakupovani online je mozné platit riznymi zplGsoby. MGzZeme platit
hotové pfi prebirani vyrobku, kreditni kartou nebo bankovnim pfevodem.
Zjistéte informace o platebnich branach (Paypal, Google Wallet, etc.)
O co jde a jaké vyhody jejich pouzivani pfinasi?
Kromé téchto zplsobu existuji jesté rizné aplikace pro tablety a chytré
telefony, které umoznuji nakupovat po Internetu bezpecné. Vyhledejte
nékteré z téchto aplikaci. Mohl by fungovat svét, ve kterém by neexistovaly
fyzické penize?

5. krok (5 minut) Predstavte si, ze vasi kamaradi nakupuji online a kupuji si vie v€etné
aplikaci, hudebnich nahravek a pocitacovych programd.

Na zakladé predeSlych lekci feknéte, o jaké informace ohledné online
nakupovani byste se s kamaradem mohli podélit? Pro¢ byste méli potfebu
mu Fict, aby pfed nakupem piemyslel? Ci jesté épe, pro¢ byste kamaradovi
fekli, aby se pfed nakupem &ehokoli poradil s rodi&i?
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Vice lekce plany na www.webwewant.eu


http://www.webwewant.eu

